
  
    
      
    
  


  Rozpoczynając przygodę zjęzykową edukacją dorosłych, młodzieży idzieci, trzeba będzie podjąć pierwszą inajważniejszą decyzję – czy chcemy prowadzić niezależną samodzielną szkołę językową ozasięgu lokalnym lub regionalnym, czy przyłączamy się na zasadach franczyzy do znanej idużej sieci szkół językowych. Ostatnie rozwiązanie ma sporo plusów – korzystamy zistniejącego know-how sieci, możemy liczyć na bardzo promocyjne ceny materiałów dydaktycznych oraz wsparcie merytoryczne ibiznesowe. Wniniejszym opracowaniu skupimy się jednak przede wszystkim na małej, kameralnej szkole językowej ozasięgu lokalnym, niewykraczającym poza granice małego miasteczka czy osiedla lub dzielnicy dużego miasta. Sprawdzimy, gdzie znaleźć dobrych lektorów oraz jaki rodzaj współpracy znimi nawiązać, zbadamy też, wjaki sposób pozyskać klientów, przyjrzymy się wymogom lokalowym, ana koniec dokonamy kalkulacji kosztów iprzychodów.


  Charakterystyka rynku


  Polacy od lat konsekwentnie ichętnie uczą się języków obcych coraz intensywniej inowocześniej. Duży wpływ na taki stan rzeczy ma rosnąca liczba osób studiujących, ale także rosnące wymagania rynku pracy. Znajomość jakiegokolwiek języka obcego, która jeszcze 10-15 lat temu praktycznie gwarantowała atrakcyjną posadę, wdzisiejszych czasach najczęściej okazuje się niewystarczająca. Dlatego też tylko dobra znajomość więcej niż jednego języka jest gwarantem sukcesu iswobodnego poruszania się wglobalnym świecie otwartych granic. Czynniki te od kilku już lat napędzają boom na rynku prywatnych szkół językowych, te zkolei przyczyniają się do istnienia mody na naukę języków obcych. Na taki stan rzeczy znaczny wpływ ma także wciąż niezadowalający poziom nauczania wpaństwowych szkołach oraz uczelniach. Mimo rosnącego od lat poziomu wiedzy językowej wciąż tylko nieznacznie ponad połowa obywateli Polski deklaruje znajomość jakiegokolwiek języka obcego, znaciskiem na słowo „deklaruje”. Jak więc wygląda ta deklarowana wiedza?
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  Dane te pokazują, że mimo ogromnej konkurencji na rynku, jeszcze przez długie lata szkoły językowe będą mogły liczyć na wielu klientów. Szansę na największy sukces mają te, które są wstanie zaproponować konkurencyjne ceny, dogodną lokalizację, elastyczny program zajęć iwielkość grup, aprzede wszystkim najlepszą jakość nauczanych językowych oraz dobre referencje.


  Konkurencja


  Każdego roku wPolsce powstaje bardzo duża liczba nowych szkół. Począwszy od małych jednoosobowych działalności gospodarczych zatrudniających 1-2 lektorów, ana filiach ogromnych szkół sieciowych skończywszy, będących często oddziałem sieci międzynarodowej działającej wkażdym większym mieście wkraju. Wtej chwili wPolsce działa ponad 1000 szkół językowych, rocznie na rynku przybywa ok. 50-80 nowych placówek. Wskali roku ich liczba rośnie ook. 20%. Pomimo tak dużego nasycenia rynku wciąż jest miejsce dla nowych. Warunkiem, jakie muszą one jednak spełnić, jest odpowiednia strategia marketingowa idokładne rozpoznanie lokalnego rynku, na którym chcą działać, oraz identyfikacja nisz, które można by zagospodarować.


  Szanse, zagrożenia, mocne i słabe strony


  Największą szansą dla szkoły językowej chcącej wejść na rynek usług edukacyjnych jest niesłabnący, awręcz rosnący trend nauki języków obcych, nie tylko wśród dzieci imłodzieży, ale coraz częściej wśród dorosłych – zarówno tych, którzy zwłasnej inicjatywy inwestują wswój rozwój, jak itych, którzy mogą liczyć na dofinansowanie ze strony pracodawców inwestujących wkadry. Jednym zudogodnień przy prowadzeniu takiej działalności gospodarczej są korzystne przepisy podatkowe dotyczące prowadzenia działalności edukacyjnej – szkolenia językowe są bowiem zwolnione zVAT-u. Innym atutem skłaniającym do założenia szkoły językowej jest brak obowiązku posiadania zezwolenia na prowadzenie tego typu działalności od Ministerstwa Edukacji Narodowej. Szkołę można zgłosić jednak do nieobowiązkowego rejestru prowadzonego przez Ministerstwo Nauki.
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